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CAMPAÑA 2023

Seguindo e mantendo o enfoque da exitosa campaña “Fai Historia con nós” que 

se vén desenvolvendo nos últimos anos, este ano optamos por facer novos

cambios, tanto nas creatividades como no plan promocional:

1. Os personaxes históricos sobre os que se centra a campaña nesta edición 

son: Cleopatra, Marie Curie e Neil Armstrong. Todos contan cunha

actualización da súa imaxe, con estilo collage.

2. Planificación en tres fases: abril, maio e xuño, con accións e contidos

adaptados a cada momento.

3. Este ano apostaremos polos formatos verticais, os máis consumidos hoxe 

en día, incluíndo como novidade IG Reels, Youtube Shorts e afianzando 

TikTok logo dos bos resultados da campaña de 2022.



1ª FASE. ABRIL

No mes de abril realízase unha primeira acción tanto en medios propios, con 

contidos en Facebook, Twitter e Instagram, como en medios de pago, con 

campañas en diferentes plataformas dixitais.

Contidos orgánicos:



1ª FASE. ABRIL

Parte destes contidos orgánicos promociónanse mediante paid social. 

A campaña en Ig Stories, debido aos altos custos que amosaba a plataforma, 

detense e rediríxese o investimento á campaña en Ig Reels.
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1ª FASE. ABRIL

Realízase campaña en Youtube Shorts. 

Segmentouse a persoas de Galicia que visualizan vídeos relacionados con 

historia, arte e deseño, xeografía, educación a distancia…
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1ª FASE. ABRIL

Tamén se realiza campaña promocional en Spotify. 

Segmentouse a campaña a persoas de Galicia interesadas en historia, educación, 

estudo…
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2ª FASE. XUÑO

Finalmente, o feito de que non se consiga a confirmación das datas de solicitude

anticipada e ordinaria de matrícula ata avanzado o mes de xuño, provoca que as 

dúas fases previstas inicialmente para o mes de maio e xuño se concentren 

nunha única fase, entre o 14 e o 30 de xuño.

Adáptanse as portadas e imaxes de perfil de todas as contas da Fac. de Historia.



2ª FASE. XUÑO

Tamén se facilitan materiais para actualizar a imaxe da web, así como os folletos 

actualizados coa información deste ano, tanto en formato dixital como para 

impresión.



2ª FASE. XUÑO

Publícanse diferentes contidos orgánicos ao longo das semanas nas que a 

campaña está activa, entre o 14 e o 30 de xuño.



2ª FASE. XUÑO

Redáctase nota de prensa sobre a campaña para envío o día 14 de xuño a 

medios e prepárase imaxe para acompañala.



2ª FASE. XUÑO

Realízanse as seguintes campañas en redes sociais.
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2ª FASE. XUÑO

Tamén se realiza campaña promocional en Spotify. 

Segmentouse a campaña a persoas de Galicia interesadas en historia, educación, 

estudo…

!"#"$ %&'($#%)(&#* %)+,($%-&$ "./"&/( /.%/$ &"0
.%1"2-&

/#,

>F&?AGH (0*+, 1,,/ -(-2(34 1(2.-( -(3 ,5(, 6



2ª FASE. XUÑO

Realízase campaña en Youtube Shorts. 

Segmentouse a persoas de Galicia que visualizan vídeos relacionados con 

historia, arte e deseño, xeografía, educación a distancia…
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2ª FASE. XUÑO

Realízase campaña en TikTok.

Segmentouse a persoas de Galicia que visualizan vídeos relacionados con 

historia, arte, educación, universidades…
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INFORME
DIFUSIÓN

GRADO XEOGRAFÍA E HISTORIA
CURSO 22 - 2023

BEGOÑA GARRIDO

Mediadora Cultural
Coordinadora área de difusión e didáctica de

Contacto:
begogal@xeitura.com



INFORME
DIFUSIÓN GRADO XEOGRAFÍA E HISTORIA
ANO 2023

INTRODUCCIÓN

CENTROS VISITADOS

Total de alumnado dos centros escolares - 318 persoas

Total alumnado actividades conxuntas - 200 persoas aprox.

Dende o curso escolar 2015-16 vense ofertando aos centros

escolar da provincia de Ourense e Pontevedra unha

charla/obradoiro para dar a coñecer, non só a facultade de

Xeografía e Historia se non tamén as diferentes saídas

profesionais as que este grado os capacita.

No urso 22- 23 realizaronse un total de 6 vistias a

centros escolares e se participou en dúas xornadas de difusión

conxunta con outras facultades do campus.

6 visitas a centros escolares.

24/02/2023 - Xornadas conxuntas con outras facultades IES AS LAGOAS

3 / 3/2023 - IES Xoán Montes

10/05/2023- IES AMES

14/04/2023- IES Xesús Taboada Chivite

13/04/2023- Xornadas conxuntas con outras facultades no Campus de Ourense.

27 e 28/4/2023 - IES O Couto



INFORME
DIFUSIÓN GRADO XEOGRAFÍA E HISTORIA
ANO 2023

No ano 2023 asistiuse ao EDUGAL, feira que

permíten ter contacto directo, non só estudantes

se non tamén con profesorado, orientadores ou

mesmo nais , pais ou titores legais .

Isto axuda a aumentar máis a posibilidade de

informar sobre as saídas profesionais do grado de

historia así como das actividades dirixidas aos

centros educativos que a facultade oferta.

Nesta feira contábase cun punto de información ocupando o expositor nº 32.

FACULTADE DE HISTORIA

A diferenza do ano 2022 que o mal posicionamento, pois a distribución dos

mesmo se fixo por facultades non por disciplinas a fins, non favorecía o

achegamento ao público correcto.

Nesta nova edición foron tomadas en conta a demanda de un novo

posicionamento. Polo que o stand foi colocado na área de arte e humanidades o

que tivo como resultado unha mellor acollida e achegamento aos escolares que se

achegaban.



INFORME
DIFUSIÓN GRADO XEOGRAFÍA E HISTORIA
CURSO ESCOLAR 2022-23



INFORME
DIFUSIÓN GRADO XEOGRAFÍA E HISTORIA
CURSO ESCOLAR 2022-23

Continuar asistindo a este tipo de eventos. Fortalecer a imaxe e identidade da

Facultade . Cando se participa dentro dunha feira ou exposición é un gran

escaparate e isto axuda a posicionar máis a presenza da imaxe corporativa e

da oferta educativa da facultade.

Puntos negativos.

Escasas visitas en horario de tarde.

Valoración/ recomendacións:




